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WAT IS COMMUNICATIE?

Intern & gedrag -

Interne communicatie
Cultuur

Structuur
Gedragsverandering

Medewerkerstevredenheid
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WAT IS COMMUNICATIE?

Reclame
Beinvloeding

Adverteren

- Positionering

W Ry" 8 qh"::?a I, |
= I Strategie
vakkenvullen Content
Crossmedia

mobiel!

Je verdient het met je bijbaan bij Jumbo!

wwwjumbowerkt.nl/foodmarkt JUPIEB D

|, AT
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WAT IS COMMUNICATIE?

Analyseren

Advies

Inzicht in behoeftes

DLl Effectiviteit

Doelgroep
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WAT IS COMMUNICATIE?

Website

Go gle Social media

*derland

bovenaan in google| s n

bovenaan in google komen

bovenaan in google gratis @ ChatGPT Organ|SCh berelk

bovenaan in gocgle kosten

Beinvloeding

Google zoeken Ik doe een gok

Adverteren

Zoekmachineoptimalisatie
ChatGPT

Stel een vraag

@ Bijvoegen
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WAT IS COMMUNICATIE?

Crisiscommunicatie
Overheidscommunicatie
Woordvoering

Public relations
Reputatiemanagement

Imago

Corporate
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WAT IS COMMUNICATIE?

Visuele elementen

Ondersteunt boodschap

—rr Onderdeel van merk
T ﬁ M Huisstil

ST ) Taal

Beeldtaal
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DE OPLEIDING

% o Vierjarige voltijdopleiding

o 40 uur per week, 5 dagen
Studiebelasting

o Minimaal 20 contacturen per week

J o Studiepunten Elk studiejaar: 60 studiepunten
QA _ i Van jaar 1 naar jaar 2:
el minimaal 50 studiepunten
L o i v
Taaltoets Hogeschooltaal jaar 1 (NL en ENG)
I Hogeschooltaal jaar 2 (NL)
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PROPEDEUSE (1¢ STUDIEJAAR)

ONBOARDING
PERIODE 1 WEEK

CONTENT CREATOR (5EC)

PERIODE 2
CONCEPTONTWIKKELAAR (10EC)

KEUZECURSUS (5EC)
PERIODE 3
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STRATEEG (10EC)

PERIODE 4
ONLINE MARKETEER (5EC)

PERSOONLIJKE EN PROFESSIONELE
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HOOFDFASE (2¢ STUDIEJAAR)

STARTWEEK

PERIODE 1
COMMUNICATIEF ONDERNEMEN

KEUZECURSUS
PERIODE 2
COMMUNICATIEF ONDERNEMEN
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PERIODE 4
DIGITAAL OPTIMALISEREN

DIGITAAL OPTIMALISEREN
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HOOFDFASE (3¢ STUDIEJAAR)

Stage: In Nederland of buitenland
Profit of non-profit
Bureau of organisatie

Minor: Bij opleiding, HAN, andere hogeschool, universiteit,
of buitenland

Verdiepende minoren:
Contentmarketing met Al
Public Relations & Crisiscommunicatie
Branding
Verandercommunicatie

\J.Tm
“ ABN-AMRO

MKB

]
k3

Arnhem

«

" bol.com®

de winkel van ons allemaal
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https://blog3.han.nl/opleidingcommunicatie/minor-bij-de-opleiding-communicatie/minor-online-communicatie/
https://blog3.han.nl/opleidingcommunicatie/minor-bij-de-opleiding-communicatie/minor-pr-mediarelatie-crisiscommunicatie/
https://blog3.han.nl/opleidingcommunicatie/minor-bij-de-opleiding-communicatie/minor-strategic-branding/
https://blog3.han.nl/opleidingcommunicatie/minor-bij-de-opleiding-communicatie/minor-verandercommunicatie/

AFSTUDEERFASE (4¢ STUDIEJAAR)

Impact maken op een zelfgekozen

maatschappelijke ontwikkeling

Afstuderen (geen scriptie): je werkt aan projecten en laat

daarmee zien dat je beroepsbekwaam bent.
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DE OPLEIDING

Speerpunten

Persoonlijke &
professionele
ontwikkeling

O O O O O O O

o Eigen leerproces
o Veilige omgeving die uitdaagt

o Kiritische en open blik

Onderzoekend vermogen
Innovatiekracht

Ethisch besef

Reflectief vermogen
Samenwerken

Wendbaarheid
Empatisch vermogen
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Al: HUMAN IN THE LEAD

STUDIEJAAR 1

Veel zelf doen- om kritisch
uitkomst te kunnen
beoordelen

Eerste stappen prompten

Kritisch brongebruik

Eerste stappen beeldcreatie

STUDIEJAAR 2

Content creeren met Al
Werken met Custom GPT’s

Al-beleid in organisaties
ophalen en naar handelen

Meer ervaring en dus nog
kritischer naar uitkomst

STUDIEJAAR 3 & 4

* Verdere visievorming
rondom gebruik Al als
communicatieprofessional

« Ervaring op doen in de
praktijk: stage & afstuderen
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HUMAN IN THE LEAD _

WAT BETEKENT DIT?

Toetsen met en zonder Al
Experimenteren met Al

Goed gebruik van Al-tools

UNIVERSITY
OF APPLIED SCIENCES



TOELATINGSEISEN

o Alle
richtingen
toelaatbaar

o Geen
verkort
traject

N&T

o Toelaatbaar

o Toelaatbaar

o Toelaatbaar

o Toelaatbaar

O

Toelaatbaar

Toelaatbaar

Toelaatbaar

Toelaatbaar
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STUDIEKOSTEN _

Boeken: Collegegeld:
o Jaar 1 ca. €340,- o € 2.694 (2026-2027)

o Jaar 2 ca. €140, + DISC 63,50
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STUDIE

@ O M

https://svruis.nl

STUDIE-
VERENIGING

—> Geen studentenvereniging

—> Organiseert introductie

—> Studiegerichte activiteiten:
0.a. workshops, gastsprekers,
bedrijfsbezoek, studiereis (ook
internationaal)

—> Maandelijkse borrel

—> Studenten leren kennen
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https://www.facebook.com/svruis/
https://www.linkedin.com/company/18012491/admin/
https://svruis.nl/
https://www.instagram.com/svruis/
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